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Akce o ceny - herni koncepty, které nepodléhaji zakonu €. 202/1990 Sb., o loteriich a jinych
podobnych hrach, ve znéni pozdéjSich prepist
Akce o ceny - herni koncepty, které nepodléhaji zakonu €. 202/1990 Sb., (dale téz "zakon")

Ministerstvo financi a Asociace provozovatell mobilnich siti spole¢né s Asociaci mobilniho
marketingu, Asociaci direct marketingu a zasilkového obchodu, Asociaci komunikagnich agentur,
Asociaci provozovatelll soukromého vysilani, Asociaci PR Agentur, Radou pro Reklamu a Tuesday
Business Network (dale také jen "Asociace") se s ohledem na zna&nou oblibu marketingovych soutézi
vyuzivajicich moderni technologie mezi spotfebiteli a za i¢elem zvySeni pravni jistoty pofadatel(
marketingovych soutézi rozhodly spole€né popsat herni koncepty, které na zakladé analyz
Ministerstva financi, Asociaci a znaleckych posudkii vypracovanych Akademii véd Ceské republiky a
Univerzity Karlovy v Praze dle jejich nazoru nejsou loteriemi nebo jinymi podobnymi hrami &i
spotiebitelskymi loteriemi dle zakona &. 202/1990 Sb., o loteriich a jinych podobnych hrach, v plathném
znéni (dale také jen "zakon o loteriich").

Ministerstvo financi upozornuje, Ze tento dokument ma charakter pouze urcité metodické pomucky
pro provozovatele akci o ceny a nejedna se o zavazny vyklad zakona.

Ministerstvo financi a Asociace nicméné véfi, Zze tato metodicka pomticka napomuze zvysit pravni
jistotu osob, které pofadaji nebo maji v umyslu poradat akce o ceny.

Shrnuti pravni upravy dle zakona €. 202/1990 Sb., o loteriich a jinych podobnych hrach, v
platném znéni (dale také jen "zakon o loteriich"):

§ 1 odst. 1 zakona:

Loterii nebo jinou podobnou hrou se rozumi hra, jiz se u€astni dobrovolné kazda fyzicka osoba, ktera
zaplati vklad (sazku), jehoz navratnost se ucastnikovi nezaru€uje. O vyhfe nebo prohfe rozhoduje
nahoda nebo pfedem neznama okolnost nebo udalost uvedena provozovatelem v pfedem
stanovenych hernich podminkach (déale jen "herni plan"). NezaleZi pfitom na tom, provadi-li se hra
pomoci mechanickych, elektronickomechanickych, elektronickych nebo obdobnych zafizeni.

§ 1 odst. 2 zakona :

Okolnost, jez uréuje vyhru (vysledek slosovani, sportovniho utkani, dostiht, zavodu a jiné budouci
udalosti), nesmi byt nikomu pfedem znama a musi byt takového druhu, aby nemohla byt
provozovatelem nebo sazejicim ovlivnéna.

§ 1 odst. 6 zakona:

Provozovatelem loterie nebo jiné podobné hry (pozn.definované v § 1 odst. 1 zakona) muze byt jen
pravnicka osoba se sidlem na tzemi Ceské republiky, které opravnény organ vydal povoleni (pozn.
napf. Ciselné loterie, okamZité loterie, vyherni hraci pfistroje, kursové sazky, sazkové hry v kasinu,
hry po telefonu).

§ 1 odst. 4 zakona :

Za loterii nebo jinou podobnou hru se povaZzuji soutéZe, ankety a jiné akce o ceny, pfi nichZ se
provozovatel zavazuje vyplatit G€astnikim uréenym slosovanim nebo jinym nahodnym vybérem
penézni ceny, vkladni kniZky, cenné papiry, pojisténi apod. a nemovitosti, a pfi kterych je podminkou
ucasti zakoupeni urcitého zboZi, sluzby nebo jiného produktu a doloZeni tohoto ndkupu provozovateli
nebo uzavieni smluvniho vztahu s poskytovatelem zboZi, sluzby nebo jiného produktu nebo uc¢ast na
propagacni i reklamni akci poskytovatele anebo provozovatele, a to i nepfimo prostfednictvim jiné
(dalSi) osoby (dale jen "spotiebitelské loterie"). Za spotiebitelskou loterii se povaZzuji také soutéze,
ankety a jiné akce o ceny, pfi nichZ se provozovatel za vy8e uvedenych podminek zavazuje
poskytnout u€astnikim nepenézité pInéni, sluzby nebo ceny ve zbozi a produktech apod., jestlize
souhrn v8ech nepenézitych vyher za vSechny provozovatelem provozované hry v penéZznim vyjadieni
pfesdhne za jeden kalendaini rok ¢astku 200 000 K& a hodnota jednotlivé vyhry pfesahne &astku 20



000 K&. Provozovani spotiebitelskych loterii je zakazano. SoutéZe, ankety a jiné akce o ceny podle
véty prvni a druhé provozované jednim provozovatelem, ve kterych souhrn nepenéZzitych vyher za
jeden kalendaini rok nepfesahne ¢astku 200 000 K& a hodnota jednotlivé vyhry nepfesahne &astku
20 000 K¢, podléhaji oznamovaci povinnosti mistné pfislusnému finan¢nimu ufadu (pozn. tj.
nepodléhaji povoleni), Zplsob stanovi Ministerstvo financi vyhlaskou.

Akce o ceny, které nepodléhaji zakonu (dale téz "marketingové soutéze") Ize pro ucely tohoto
vykladu definovat:

Marketingovou soutéZi se rozumi takova soutéz, ktera je organizovana za ucelem podpory prodeje,
marketingovych i jinych propagacnich aktivit organizatora marketingové soutéze a ktera nespliiuje
vSechny definiéni znaky loterie nebo jiné podobné hry &i spotiebitelské loterie dle § 1 zakona o
loteriich.

Na marketingové soutéZe se nevztahuje zakon o loteriich, pfiemz i v pfipadé marketingovych
soutéZi je nutné dodrZovat obecné zavazné pravni pfedpisy, zejména pak predpisy tykajici se
ochrany spotiebitele, u€astnici soutéze zejména musi byt pfedem informovani o veSkerych pravidlech
spojenych s UCasti v soutézi, o dobé trvani soutéze a zplsobu uréeni vyhercl soutéze.

Ministerstvo financi se na tomto misté zabyva otdzkou posouzeni principu nahody jako jednoho ze
zakladnich defini¢nich znaku loterii nebo jinych podobnych her &i spotfebitelskych loterii, které
podléhaji zakonu. Nahodu Ize v obecné roviné definovat:

Nahoda je pravni skute¢nost, ktera je nezavisla na vuli clovéka a ktera tak pfedstavuje udalost
povahy nepfedvidatelné.

V souladu s obecné zavaznymi ptedpisy CR je nutné v pfipadé nahody prokazat absenci vile
¢lovéka, a tedy musi jit o udalost svou povahou objektivné nepfedvidatelnou a vuli neovlivnitelnou.
Prvek objektivnosti je zde tfeba spatfovat i v tom, ze nelze (napf. v dusledku znalosti princip(
pFirodnich zakon, resp. riznych védomosti) ovlivnit vysledek hry (pofadi).

Nize uvedené herni koncepty dle nazoru Ministerstva financi neobsahuji prvek nahody a proto
nepodléhaji zakonu (a to ani v pfipadé existence vkladu do hry) a Ize je proto oznadit za
marketingovou soutéz.

Védomostni soutéze

O vyherci védomostni soutéZe rozhoduje objektivni spravnost odpovédi na poloZzenou otazku, a tedy i
odpoveéd je v obecné roviné zavisla na mife znalosti a védomosti Elovéka (soutéZiciho) - v takovém
pfipadé neni naplnén poZadavek nahodilosti, resp. objektivni nepfedvidatelnosti (neurcitelnosti).

V pfipadé, Ze vice uc€astnikll soutéZe zodpovi na otazku spravné, musi byt ur€ena objektivni pfedem
znama pravidla, na zakladé kterych bude stanoveno poradi vyhercu (napf. dle pofadi spravné
doruéenych odpovédi).

Pokud je odpovédi na védomostni otazku ¢islo &i skutecnost, kterou zadny z u€astnikd neurci
spravnému Cislu €i spravné skutecnosti.

Pokud se otazka ve védomostni soutéZi tyka skute€nosti, na néz bude pfesna odpovéd znama az v
budoucnosti, musi se jednat o takové budouci skute¢nosti, které Ize ke dni vyhlaSeni védomostni
soutéze predvidat na zakladé matematickych metod, odhadu, zkuSenosti ¢i znalosti, pficemz musi
byt vefejné dostupné informace, na zakladé kterych |ze tyto budouci skuteénosti pfedvidat.

Pfiklady védomostnich otazek:

Pfedem znama skuteCnost

Kdy panoval Karel 1V. ?

Pfedem odhadnutelné ¢i odvoditelna skute&nost

Kolik plechovek o vySce 10 cm a prdméru 5 cm se vejde do kufru automobilu uréitého typu a znacky ?
Budouci skute€nosti nebo udalosti, které Ize pfedem odvodit za pouZiti matematickych,
pravdépodobnostnich odhadu ¢i jinych metod

Kolik SMS bude poslano v siti uritého konkrétniho mobilniho operatora prvni hodinu po Novém
roce?



Pfiklady otazek, které nelze pfedvidat:

Pfedem neznama budouci skute€nost bez dostupnych informaci

Kolik SMS bude zaslano za pét let v siti operatora (bez uvedeni &i vefejné dostupnosti informaci
nutnych pro kvalifikovany odhad)?

Kreativni soutéze

Mechanismus této soutéZe je zaloZzen na principu vybéru nejlepSiho pfispévku, a to na zakladé
objektivnich €i subjektivnich kritérii, ktera jsou pfedem stanovena.

Vybér musi byt provadén na zakladé transparentnich pravidel, a to vétSinou prostfednictvim poroty €i
odborné komise.

Pfiklady kreativnich soutézi:

Porota vybirajici nejlepsi pfispévek do soutéze (napf. fotografii zaslanou prostfednictvim MMS).
Porota slozena ze zakaznik(i Pofadatele hlasujici pro nejhez&i détskou kresbu z fad mladych
zakaznikU Pofadatele.

Porota odbornikt vybirajici na zakladé estetickych principu nejzajimavéjsi vytvarny pocin.

Rychlostni a vykonové soutéze

Vyherce soutéZe je uréen na zakladé rychlosti &i vykonu.

Pfiklady rychlostnich a vykonovych soutézi:

Vyhercem se stane Uc€astnik, ktery zasle sv(j hlas (spravnou odpovéd) jako prvni, posledni ¢i mezi
prvnimi deseti apod.

Vyhercem se stane U€astnik soutéze, ktery zaSle nejvice kddl od daného vyrobku.

Soutéze s predem stanovenym poiadim

Vyhercem soutéze se stane pfedem neznama skupina osob, ktera zasle svuj hlas (napf.
prostfednictvim SMS ¢&i emailem) v daném pofadi. Tento koncept neni nahodny, pokud u€astnik
soutéZe ma moznost zaslat vétsi pocCet hlasu a jejich prostfednictvim se na zakladé znalosti principu
fungovani technologie ¢&i postupu (napf. internetu &i jiné technologie elektronickych komunikaci) snazi
ovlivnit vysledné pofadi.

Pfiklady soutézi s pfedem stanovenym pofadim:

Vyhercem se stane u€astnik, ktery za$le spravnou odpovéd prostfednictvim napf. SMS jako kazdy
10-ty.

Vyhercem se stane kazdy uc€astnik, ktery jako kazdy 100. zasle email na stanovenou adresu.

Soutézni koncept "kazdy vyhrava"

Jednotlivé vyhry mohou byt rizné, pficemz rozdil mezi hodnotami jednotlivych vyher by nemél byt
znacny.

Pokud by kazdy z u€astnik(l obdrzel urcitou (zpravidla drobnou) vyhru a nasledné by byl jeden z
vyhercl dale vylosovan a obdrzel by hlavni vyhru ve srovnani s ostatnimi vyhrami znacné hodnoty
(automobil), jednalo by se jiZ 0 nahodny vybér.

Pfiklady soutéZniho konceptu kazdy vyhrava:

Kazdy, kdo spravné zodpovi védomostni otazku, ziska rizné druhy kosmetickych bali¢kd v
hodnotach 500,- K& az 12.000,- K&.

kazdy, kdo zasle sv(j hlas, vyhraje hudebni CD, film na DVD, mp3 pfehrava¢ nebo mobilni telefon v
hodnoté 200,- K€ az 7.500,- K&.

Zdroj: http://www.mfcr.cz/cps/rde/xchg/mfcr/hs. xsl/rr_souteze 25768.html
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